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Il Non solo conti correnti, mutui e depositire-
munerati. Nel prossimo futuro 1'offerta di
BIRX [talia si arricchira di due nuovi prodotti.
Tra qualche settimana sara infatti disponibile
lacartadicredito prepagatachesiaffiancheraa
quella tradizionale gia offerta ai correntisti.
Mentre & quasi pronto lo sbarco del marchio
della Zucca nel settore dei prestiti personali.
Probabilmenteall’inizio del prossimo anno. An-
coraallostudio, invece, 'allargamento del con-
tocorrente Arancio anche ai piccoliimprendito-
rieallepartiteIva. Unmercatodicirca5 milioni
di clienti messo sotto osservazione dalla bran-
chitaliana della banca olandese. Ieri intanto la

che sull’utilizzo del canale internet e
telefono ha costruitoilsuo successo hainaugu-
ratoaRomaunafiliale, la primadella Capitale e
laterzaitaliana. Proprionella citta deisette colli
l'istitutoharegistratodal 2006 a oggi un aumen-
to dei correntisti del 90%, fino a superare oggi
quotal26milaclienti. Esullascortadell’interes-
se dimostrato dai risparmiatori italiani per i
conti deposito, ma pill in generale per labanca
on line, il gruppo olandese ha deciso di aprire
alcune filiali sul territorio.

A presentare l'investimento & stato Alfonso
Zapata, general manager dilfitsioaa talia che
ha spiegato come «in un periodo di incertezza
deimercatievolatilita delleborse, in cuianchei
tanto amati titoli di stato fanno nascere dubbi
ai risparmiatori, il conto deposito sembra rap-
presentare unavalida soluzione per chi deside-
raimpiegare il proprio denaro contando su un
rendimento predefinito, semplicita e trasparen-
za.Caratteristiche untempoassicurate daibuo-
ni ordinari del tesoro, da sempre la soluzione
ottimale per i piccoli investitori. Oggi i rispar-
miatori italiani trovano questi vantaggi anche
in altre forme di risparmio innovative, come i
conti deposito on line».

«Con le filiali - ha spiegato Zapata - vogliamo
rafforzare la visibilitd del marchio sul territorio
eoffrireai clientiun’opportunitain pittdiacces-
soin casodinecessitd o di consulenza vis-a-vis.
Ilmodello[f¥8JiEaInon cambiera, continuera
ad essere principalmente diretto: oggi conisoli
canaliadistanzaabbiamouna capacitadiacco-
glienza di 60 mila persone ogni giorno, pari ad
una rete di circa 600 filiali. Non ci attendiamo
che queste proporzioni cambino, al contrario
prevediamo unacrescita ulteriore sui canali di-
retti proprio grazie alla presenza fisica».

Sulla scia dell’esperienza nel Nord-Europa
e ha deciso di puntare sul servizio self-
service conl’introduzione delle casse automati-
che, grazie alle quali i clienti possono prelevare
edepositare senzaalcun limite contante e asse-

gniin totale autonomia, consultando il proprio
conto senzaivincoliimpostidal circuito banco-
mat. Nel corso dell'inaugurazione della nuova
sede romana e stata presentata anchela 4’ edi-
zione di «Coltiva il tuo sogno», il progetto ludi-
co-didattico gratuito pensato dallabancaolan-
dese e rivolto ai bambini, ai loro insegnanti e
genitori, conI’obiettivo di educare i pitt piccoli
ad assumere un ruolo attivo e propositivo nei
confronti del risparmio in generale, riducendo
gli sprechi e imparando a utilizzare corretta-
mente le risorse a propria disposizione. Le pas-
sate edizioni di «Coltiva il tuo sogno» hanno
visto unasignificativa partecipazione degliisti-
tuti presenti sul territorio di Roma e della pro-
vincia con il coinvolgimento di 452 scuole e la
distribuzione di 783 kit didattici.
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